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OPERACIJO DELNO FINANCIRA EVROPSKA UNIJA
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Projekt: Usposabljanje učiteljev za uvajanje posodobitev gimnazijskih programov

- Podpora šolam

Opomba za učitelje – interdisciplinarna operacionalizacija cilja »razumejo …«:

Operacionalizacija ključnega cilja Razumejo pomen množičnih medijev in kom. tehnol za oblikovanje odnosa do sveta in sebe (glej »pripravo«), ki odgovarja na ključno vprašanje:
»KAJ POMENI BITI MEDIJSKO PISMEN?«
Ad funkcija medijev:

Analizirajo proces posredovanja znanja in ugotovijo entitete, ki v njem sodelujejo, in njihovo funkcijo. Na primerih ugotovijo, kdo je vedno oddajnik in kdo prejemnik (človek) ter sklepajo o atributih, ki jih imajo posamezne entitete, in kako le-te vplivajo na proces.

Opredelijo bistvo pojmov povezanih z mediji. 
Ad zgodovina medijev
Ugotovijo, kateri so bili prvi mediji, kakšen je bil njihov prvotni namen, kakšne so bile njihove značilnosti.
Na primerih iz zgodovine raziščejo razvoj (spreminjanje funkcije) medijev.

Ad struktura medijskih sporočil
Na (različnih) primerih analizirajo strukturo in vsebino medijskih nagovorov, upoštevaje:

· Jezikovne (poudarek na značilnostih prepričevalnega pogovora), 

· sociološke (poudarek na razlagah vpliva medijev na javnosti),

· spoznavne (poudarek na pomenu teorij resnice)
· psihološke (poudarek na vlogi čustev, motivacije in vrednot) 
· likovne in 
· informacijske značilnosti.
Ad delo na primerih

Alternative (lahko za skupinsko delo): Na primeru prve uporabe javnih pisem (Dreyfusova afera in Emile Zola) sklepajo o vplivu medijev na politično življenje. Na primeru oglasnih sporočil za vitaminske preparate / člankov o gensko spremenjeni hrani / anabolikih … sklepajo o vplivu oglasnih sporočil 
Ad sinteza

Sklepajo o raznovrstnih namenih medijev v zvezi z oblikovanjem odnosa do sebe, do drugih in do sveta (dogodkov, pojavov, pojmov …).

Ad uporaba na novem primeru

Poiščejo primer medijskega sporočila, za katero menijo, da je imelo vpliv na njih osebno in to utemeljijo upoštevaje vse sintezno znanje.

Si ogledajo filmske odlomke (o vplivu medijev) … in izluščijo bistvena sporočila (npr. o ustvarjanju konsenzov).
Na konkretnih primerih članka X/ reklame Y / spota W …  uporabijo pridobljeno znanje, tako da sklepajo na vpliv tega sporočila in to pojasnijo
Dejavnosti za dosego tega cilja (teh ciljev) - del. list za dijake:

I. izhodišče: opredelitev, razvoj in funkcije »medijev« (možna povezava z zgodovino, filozofijo in psihologijo):
Skupno za vse
1. Zamislite si, da želite svoje prijatelje povabiti na žurko. Kako bi to storili? Katere entitete bi vključili v proces? Kdo bi bil na začetku in kdo na koncu?
2. Razložite, v čem se razlikujejo atributi posameznih entitet in kako vplivajo na uspešnost procesa. Kaj vpliva na njihovo različnost? Kako bi povečali uspešnost procesa?
3. S pomočjo učbenika in leksikonov opredelite glavne pojme, povezane z mediji (medij, medijski dogodek in pojav, komunikacijska revolucija, vrste komuniciranja, komunikacijska sredstva, posredniki komuniciranj, javno mnenje, vpliv množic, propaganda …).

4. S pomočjo predznanja razložite, kako so se mediji spreminjali skozi zgodovino (od prvih civilizacij do iznajdbe tiska)? Razlago podkrepite s konkretnimi primeri iz starega in srednjega veka. Pri tem upoštevajte namen in značilnosti medijev v starem in srednjem veku ter razlike po posameznih civilizacijskih območjih. Upoštevajte tudi, kdo so bili avtorji in komu so bili namenjeni.
5. Zakaj iznajdba in uporaba tiska konec 15. stoletja pomeni revolucijo na področju medijev?
6. Analizirate vsebino prvega javnega pisma francoskega pisatelja Emila Zolaja o Dreyfusovi aferi. Razmislite in razložite, kako je to javno pismo vplivalo na vrhove politike in množice ter prispevalo k obnovi sodnega procesa proti judovskemu častniku Alfredu Dreyfusu.

7. V zgodovini poiščite še en primer medijskega nagovora, dogodka oz. pojava, ki je »spremenil« zgodovino (npr. 95 tez Martina Lutra).
8. Preiščite podatke o gibanju naklad(e) v odvisnosti od spreminjanja ciljne publike! (skupinsko delo)
9. Analizirajte spreminjanje in nastajanje novih formalnih oblik medijev. V kakšnih okoliščinah prihaja do sprememb? Na kaj lahko iz tega sklepate?
10. Na primeru treh značilnih medijev in z njimi povezanih medijskih sporočil raziščite njihovo strukturo in vsebino (pomagajte si z podvprašanji iz tabele na naslednji strani) v različnih časovnih obdobjih. Razdelitev v delovne skupine za različne poudarke (jezikovni, čustveni, spoznavni …) – pripraviti različne delovne liste po analogiji s tabelo
11. Na kakšno novo funkcijo medijev, ki presega prvotni namen, lahko sklepate iz ugotovljenih značilnosti? K čemu se želi s pomočjo medijev nagovarjati?

12. Zakaj ima »nekdo« / neka skupina /institucija (ali je imel) interes, da »naredi« ali uporabi medij? Kakšen je ta interes? Odgovor: sporočanje, obveščanje, informiranje … ne zadošča: kaj še? Raziščite in utemeljite!
13. Zakaj vztraja kliše, da mediji zgolj prenašajo informacije?  
14. Iz vsega ugotovljenega (zlasti pa iz strukture in vsebine konkretnih primerov medijskih sporočil) sklepajte na vpliv medijev na oblikovanje odnosa do sveta v povezavi z različnimi teoretičnimi pristopi, razlagami in raziskavami! (delovne skupine). Podprite s konkretnimi primeri in utemeljite.

15. Poiščite primer medijskega sporočila, za katerega menite, da je imelo vpliv na vas osebno in to utemeljite.
16. Kakšen je dostop različnih družbenih skupin do medijskega prostora?
17. Poiščite primere, s katerimi je mogoče ilustrirati tezo, da mediji konstruirajo realnost.
18. Poiščite primer (ali preberite članek – v primeru, ko ga pripravi učitelj, op. p.) o vplivu korporativnega kapitala na medije. 

II. izhodišče: jezikovna in oblikovna struktura medijskega sporočila 
Možne variacije glede na predmetne poudarke: pri slo – prepričevalni govor, pri fil – teorije resnice, pri LU – likovne značilnosti, pri psi – nagovarjanje čustev …

Ali pa skupen delovni list, kot je v spodnjem primeru, kjer pa je samo linearno nanizano po predmetih

	SOC
1. Na primeru tipičnih (naslovov) člankov (glej npr. prilogo o Irskem »ne«) ugotovi formulacije, ki presegajo »golo« informiranje!  Kakšne besedne vrste in figure so uporabljene? Na katere učinke pri poslušalcu merijo? Zakaj so ti učinki možni?
2. Analiziraj z vidika družbenih razmerij, razmerij moči in kulturnega konteksta! (skupinsko delo?)
3. Analiziraj primerek časnika z vidika: 

· strukture (kje je kaj napisano in razmerje med različnimi sporočili)

· forme (na kakšen način: črke, velikost, nabor znakov, fotografije, dolžina, (ne)podpisi avtorjev, vrsta virov pri povzetih člankih …)

4. Na kakšen pomen množičnih medijev lahko iz tega sklepamo?

       SLO

1. Opazujte zunanjo zgradbo danega besedila in razmislite za katero besedilno vrsto gre.

2. Utemeljite svojo trditev. Znova natančno preberite besedilo in poimenujte tvorca besedila in naslovnika. Pozorni bodite tudi na mesto in čas objave besedila.

3. Razmislite o tem, kako je besedilo nastalo.

      ZGO
5. Primerjaj izbrana medijska sporočila iz zgodovine (poročilo Ramzesa II. o bitki pri Kadešu v hieroglifni pisavi na steni svetišča, računsko poročilo v klinopisni pisavi na glinasti tablici iz Mezopotamije, odlomek iz hetitskega zakonika, primer ostrakizma iz stare Grčije (alfabet na glineni črepinji), politični grafit iz Pompejev, tapiserijo o bitki pri Hastingsu, 95 Lutrovih tez) in jih primerjaj z vidika:

· strukture (razporeditev besedila: naslov, uvod, glavni del, zaključek, podpisi …)
· forme (oblika pisave, vrsta pisnega materiala, oblika dokumenta – datum, podpis, žig oz. overovitev pristnosti avtorstva …)

· katere pomožne zgodovinske vede pomagajo zgodovini pri analizi zgoraj naštetih dokumentov oz. zgodovinskih virov?

· kako se ugotovi, kdaj je medij (dokument, zg. vir) pristen, kdaj gre za falsifikat ali kasnejše vrivke oz. prepise? Navedi primer falsifikata in kako je bilo ugotovljeno, da gre za falsifikat?
INF

Z različnimi tehnologijami izdelajte v skupinah vabilo na žurko. Izdelana vabila primerjajte med seboj, analizirate njihove značilnosti in jih ovrednotite glede na namen:

· kaj te prepriča, da se odzoveš na vabilo, in kaj te je odbija?

· združi ugotovitve v priporočila za strukturo uspešnega sporočila.



Gornji primer lahko predstavlja sklop osrednjih dejavnosti za obravnavo medijev oz. doseganje cilja »razumejo vpliv …« sam po sebi; lahko pa je »orodje« za sklop dejavnosti pod številko I.

III. Dodatne možnosti:

Osvetlitev posameznih konceptov:

- npr. ustvarjanje konsenzov s pomočjo medijev
1. Ogled filma (ali odlomkov iz njega) Noama Chomskega Manufactoring consent

2. Po ogledu delitev v skupine, v katerih odgovorite na vprašanja, zastavljena v filmu, npr.:  Zakaj mediji ustvarjajo soglasja? Zakaj so soglasja sploh potrebna? Zakaj se ljudje temu ne upirajo? Kaj v naravi družbenih razmerij omogoča ustvarjanje soglasij? …

3. Odgovore izbrani zastopniki soočijo v debati pro et contra / na okrogli mizi / v prosti diskusiji, ki jo uvede plenarna predstavitev ugotovitev skupin / ob predstavitvi plakatov …

1. Oglejte si film Janeza Lapajneta Osebna prtljaga./Na svoji zemlji.

 Po ogledu filma se  v skupinah  pogovorite o tem:

Kako deluje na Vas film, kakšen je Vaš odnos do slovenskega filma.
   Razmislite  in se pogovorite o slovenskem filmu, ki ga poznate.

  Ali poznate tudi besedilo in filmsko predlogo? Pogovorite se o razlikah, ki jih opazite. 
- osebnega nagovora (interpelacije) s pomočjo oglasnih sporočil (možna povezava z likovno umetnostjo in /ali umetnostno zgodovino in/ali psihologijo – tema Stališča, Emocije …)

1.Skupni ogled in analiza izbranih parov oglasov, izbranih iz:

· estetskega vidika (WC školjka, Mobitel)

· oblikovnega (praški,  

· igralskega (TUŠ – Tea »S-tuša«, mortadela MIP)

· spoznavno-vsebinskega (kaj ti sporoča, kaj novega ti pove …)

· sofisticiranost, npr. iz intelektualnega vidika oz. intrigantnosti, duhovitosti (vložki, VW)  

Ugotovite, kako vplivajo na vas in izmenjajte ugotovitve.

Sklepajte na …

Opazujte pare oglasov in bodite pozorni na jezik oglasa, zgradbo in slog.
   2. Kaj je dober oglas? Kaj so kriteriji zanj? Kdaj je oglas problematičen: kakšne vrednote predstavlja, kako predstavlja različne družbene skupine, kulture, ali vsebuje stereotipe, komu je namenjen …?

   3. Izberite eno oglasno sporočilo glede na enega od spodnjih, vnaprej določenih (in / ali od dijakov predlaganih) kriterijev:

· ker te je prepričalo, da je ponujani izdelek kupil (ali poskusil)

· ker te je odbilo, da bi ponujani izdelek kupil (ali poskusil)

· ker se ti zdi dobro narejen (npr. z estetskega vidika)

· ker čutiš do njega odpor (opredeli naj, s katerega vidika) …

 4. Skupni ogled in analiza izbranih parov oglasov, izbranih iz: estetskega vidika (WC školjka, Mobitel) ,oblikovnega (praški),  igralskega (TUŠ – Tea »S-tuša«, mortadela MIP), spoznavno-vsebinskega (kaj ti sporoča, kaj novega ti pove …),sofisticiranost, npr. iz intelektualnega vidika oz. intrigantnosti, duhovitosti (vložki, VW)  Ugotovite, kako vplivajo na vas in izmenjajte ugotovitve. Sklepajte na …

5. SLO! Opazujte pare oglasov in bodite pozorni na jezik oglasa, zgradbo in slog.
- zgodovinskega razvoja

 S pomočjo literature in izbranih spletnih strani izberite primere oglasov iz 19. in 20. stoletja in jih analizirajte po naslednjih izhodiščih:

- kdaj se pojavijo prvi oglasi (npr.  oglasi za kavo v 19. stoletju, oglasi za kokto, pralne praške, najlonske nogavice ipd.?

- kaj so oglašali?

- ugotovi podobnosti z današnjimi oglasi?

- ugotovi razlike z današnjimi oglasi?
Oglejte si film Janeza Lapajneta Osebna prtljaga./Na svoji zemlji.

 Po ogledu filma se  v skupinah  pogovorite o tem:

Kako deluje na Vas film, kakšen je Vaš odnos do slovenskega filma.
Razmislite  in se pogovorite o slovenskem filmu, ki ga poznate.
 Ali poznate tudi besedilo in filmsko predlogo? Pogovorite se o razlikah, ki jih opazite. 









































































































































































































Operacijo delno financira Evropska unija iz Evropskega socialnega sklada ter Ministrstvo za šolstvo in šport. Operacija se izvaja v okviru Operativnega programa razvoja človeških virov v obdobju 2007-2013, razvojne prioritete: Razvoj človeških virov in vseživljenjsko učenje; prednostne usmeritve: Izboljšanje kakovosti in učinkovitosti sistemov izobraževanja in usposabljanja.
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